Google AdWords

Manuel d'instruction de
LA CEINTURE D’ACCESSOIRE
DES HEROS DU SEARCH
\ MARIKETING

Un guide indispensable pour gagner du temps grace a la nouvelle
interface AdWords et obtenir des renseignements précieux sur
les outils Google de publicité sur le réseau de recherche !
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Pevenez Le nouveau héros du search markeling

“Je sais que la moitié de mon budget publicitaire est
investie en pure perte, mais je ne sais pas quelle moitié.”

- John Wanamaker, chef dentreprise, 18628-1922

Grace a la révolution Internet, les responsables marketing du 21e siecle trouvent
désormais cette pensée de John Wanamaker d’'un anachronisme amusant.

En effet, vous, le responsable marketing du 21e siecle, vous étes assis sur une
montagne de données. Vous connaissez le rendement de chaque euro investi.
Vous savez comment identifier les messages publicitaires efficaces, ceux qui
ne le sont pas, ainsi que la mise en page qui générera le plus de ventes. Mais
pour assimiler toutes ces informations et les exploiter correctement, vous
devez étre un héros du search marketing.

La nouvelle interface AdWords et les outils Google gratuits, tels que Insights
for Search et le Générateur de mots clés basés sur les recherches, ont été
créés pour vous aider dans votre travail et vous simplifier la vie. Vous pouvez
obtenir de meilleurs résultats plus rapidement et exploiter facilement cette
montagne de données. Tous ces outils composent la ceinture d'accessoires
du héros du search marketing !

Cette brochure expliqgue comment utiliser la nouvelle interface et les outils
gratuits de publicité sur le réseau de recherche proposés par Google. Ces
outils et améliorations d’AdWords ayant été congus en tenant compte de vos
suggestions, nous sommes persuadés que vous les jugerez extrémement utiles.

— L’équipe Google AdWords



“La nuit, je méne une existence banale.
Mais la journée, je me transforme en.
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En effet, je porte la ceinture d’accessoires de héros du search
marketing (lorsque je gére mes campagnes publicitaires en
ligne). Dans cette brochure, je vous expliquerai comment devenir
plus efficace...devenir plus intelligent. . .devenir un héros "



AdWords

Nombre de clics

Grjajmez WO 7 d'efficacité qrace 4 La nouvelle inferface

dans linterface Nombre de clics La nouvelle

AdWords dans la nouvelle interface AdWords
Tache précédente interface AdWords est...plus efficace
Identifier ou les annonces sont diffusées surle 7 %
réseau de contenu, pour l'ensembledu compte
Détecter d'éventuels pics du nombre de 7 57 %
clicsdans une campagne au cours du
moisprécédent
Identifier tous les mots clés de votrecompte 13 46 %
qui ont généré 3impressionsou moins au
cours du mois précédent
Afficher les données de performance des il 36 %
requétes de recherche qui, dans votre
campagne, ont déclenché la diffusion d’'une
annonce et ajouter un mot clé a exclure a
partir du résultat obtenu
Réduire I'enchére d'un mot clé 6 33%
Modifier le budget d’'une campagne 4 25 %
Ajouter deux mots clés a un 6 16 %
grouped'annonces, en faire des mots clés
exactset définir une enchere.

N

TOTAL

Source: étude interne Google (février 2009). Toutes les taches effectuées avec la nouvelle

-
L 40%

interface AdWords sont mesurées a partir du point de départ “Campagnes en ligne”. Toutes les taches effectuées
avec l'interface AdWords précédente sont mesurées a partir du point de départ “Récapitulatif des campagnes”.
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Gérez des cam agnes
AdWords existantes




Analysez des Tendances 3 Laide du graphique des
performances

“Nous sommes lundi matin | Je souhaite savoir si une campagne
importante a généré un niveau dimpressions stable au cours du week-end.
Je trouve rapidement la campagne concernée grace a l'arborescence de
navigation située sur la gauche de l‘écran.”

v “Je jette un coup dieil au graphique de performances, situé au
centre de la page. Le niveau dimpressions est conforme a mes
attentes. Mais quiarrive-t-ilau CTR ? Il plonge littéralement I"

Google
Adwards
acovetl [NTET] Repports - Outlis -  Facturstion
Gampagnes en ligne Compagres en g & 1600w 2000 - & manm 2000 ox
& Compagre n° 2 5 Campagne : Google Store: English - EU, APAC & ROW 3 i -
Gouge Sors: Engrn ® Actué Budget 508,00 3US par jour tioster Chisge  Anglals ticaier Maroe; Malaiske; (104 longues supplémentaires) 1ioste:
vy
»~ Sore. B,
e
Eenth Towst
P, P Csien Lu  LE o Paramétres  Annonces  Mots ciés  Réssaux Fuve ot abunage -
— W Mockier b options du graphique
v Un paramétre. 2l Oeux parameétres
Cicy Cicy
e - mpr
feand -

Fast Lans Travel Mug

Aide 401

Comment moerher. meure en | ]
n
-
¥ Autres sctans. - Alfficher : Tous | Tous les groupes activés | Tous sauf coux SupDNMEs.
ne* Groupe dannences  Etat 4 CPCmax.  CPC max. Clics. Imgr. CTR CPC moy. Colt Pos. Conv. Coltconv.  Taux de
—— - b~y o
(eonteny]
“Total : 19us i6s groupes Gannonces 9184 74002 180% CAABUS 370186 BUS . " 284,42 8US 015N
- Brand Groupe. 100508 1005US 1887 31629 8% 0.328u8 §2254 808 18 4 1308 SUS 0.26%
. annonces.
ancepuatie
o oo e ia. s N s news  smms  amss s o smms  asw
L'arborescence de navigation permet d'accéder Comparez deux parametres dans le
rapidement aux campagnes et aux groupes d’'annonces. graphique, sur une période donnée.
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Wtilisez L'onslz[ « mofs clés » pour Trouver des
données vite

“Pourquoi cette chute 7 Je clique sur l'onglet “Mots clés”, car je souhaite A
consulter mes mots clés les plus performants. Grace ala nouvelle
fonctionnalité de vues d’ensemble par onglet, je les trouve instantanément. |
Je nai pas a générer de rapports, ni a fouiller parmi différents groupes
dannonces de la campagne. Lun de mes mots clés les plus performants
(‘lecteur usb”) occupe une moins bonne position que vendredi..” y

nocuet [ ] fappos - Outis - Facturation - Mon compte

Campagnes o ligns Camosgoes en bgre s 5 2000 |-[Smami0o0 | 0K
Campagia o2 \w Campagne . Google Store: English - EU, APAC & ROW [PR——— -
B S o . H < et o g o
- Groupes rmorces  parmiies Arvorces (NN wasenen e
- | Modifier les options du graphique
Blogger Swaatsnire 17
Biogger Tees
Bocks L]
iy 1
FasiLane Travel Mg
Y + Aoviar don mots sk A acton Affner masgquer
[oe Moo Gt CPC max Cott Clies Impr4  Pommey  CTR . CRCmey
rf Totat : tous les mots. chés Sro10 508 e stasor " % oeasus
S T Googlo Goo Mot e WSS £ amran LE] (7Y L8 SUS
= scceonnic
fo* whowe Coogosnt[uss ) metel 150505 91507508 L] nezst 25 omn  0seSUB
ave scceoaic
LR R Searching F 1 Mot 2490358 ™ s LX) A% 034 8US
insprasn i [epa  secepmnie
? ] % gowesest Google 0" A [ - ot o8 1R25S  WANWS 1 ass “» ean  casus
- ook ccosabie
| & qooge messenge Google Lapt [ Bag I Mot azsasus 123 5610 2 LE L]
sy - accapadle.
empEnN | R J——— Weorables 2 Met s 2008 sus 56 waar i sew  nass
Supprimar os mos S0e 7 .
Raccourcis clavier 1 *  cosgeaione Brang. et 152505 60168 1 £ " aren 627 sus
Canire Caice ccavadie
o Googlodér [uss T [ " @ 1
T ) 0w e Socgle b i s b s 0 % omsus
v 8 s ™ e nuezas 281 wase [t Taex  omsus

Affichez des vues d'ensemble par onglet pour la totalité des
campagnes, groupes d'annonces, mots clés et annonces.

-6-



Modifiez vos encheres IaLus simpLement
( N

“L'un de mes concurrents a surenchéri! Mais je suis toujours en dega de
mon objectif de CFA, donc je peux encore augmenter mon enchere. ‘
Je définis une encheére supérieure afin de récupérer ma premiere position.
La fonctionnalité de modification instantanée me permet de le faire en ‘

un tournemain. Je clique sur lenchére actuelle, je saisis la nouvelle enchére,

puis je clique sur “Enregistrer”. Four augmenter le budget quotidien de la

campagne, je procede de la méme maniére. Jai réussi a régler le probleme
en quelques secondes.”

\
J
N y.

Campzanes en ligne > [ioten 2000 | [Ememzoos | 0K

i Campagne : Google Store: English - EU, APAC & ROW Période personnalisée .
® Activé  Budget : 5 000,00 $US par jour ocfer  Ciblage : Anglais nodfer  Maroc; Malaisie; (184 langues supplémentaires) nosfer

Groupes d'annonces  Paramétres  Annonces Réseaux Filke et affichage ~

| Modifier loe optione du graphique

+ Ajouter des mots clés = || Autres ackions... + Aflicher les éléments supprimés | Masquer les éléments supprimés.

o * Mot clé Groupe d'annonces  Etat CPC max. Colit Clics Impr. + Pos. moy. CTR CPC moy.
Total: tous les mots cios 3 701,85 SUS 9184 574 802 16 1,50% 0,40 SUS

O ® oo Gongle Gon 1 Mot el cosUs AIRSZSUS s 777 331 11 0.14% DARSUS

- accepiabie

O (*| wbdive Google 4mbUSB 1 Mot clé s 200 Frgistrer | Annuier 18 251 28 0B 054 5US

o drive accepiable Laisser le champ vide pour uliiser fenchére par défaut.

) *  sooglenoichook Eoarching For 7 Mot clé Enchére par défaut du groupe d'annonces - 1.00 SUS 23105 11 312% 0,34 SUE

- Inspiration Notepad  accepiable

[ *®  googleciock Google '0" Alarm 2 mot cie 152508 383,38 SUS 1134 18405 13 549% 032 5Us

- Giock aceoptabic

) *®  googlemessengers Google Laplop bag 52 Mot cle 00SUS  #1ZYISUS 1z wEw 12 191% U5 SUS

- accepabie

[ *  googe clothing Wearables 2 Mot clé 220088U8 555 15437 15 380% 0405US

accepianie

O ¢  oooglestore Brand 7 Mot cié 1525U5  326045US 1187 13624 14 879% 027 5US

- accepiabie

O ®  usbdrives Google 84mbUSB 71 Mot clé 00 SUS 87,385U8 140 11405 49 123% 0825US

- i accepiabie

Pour effectuer des modifications, cliquez
directement dans un champ modifiable
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Otilisez Insights for Search pour analyser Les
fendances de recherche

-

“Je suis en train de planifier une nouvelle campagne pour un hotel situé
a Barcelone. Sur quelle période dois-je investir mon budget publicitaire
¢ Jimagine que la demande enregistrera un pic pendant [éte. Jutilise
\_ Google Insights for Search pour vérifier cette hypothese.” j}

<

“Etonnant ! Les volumes de recherche les plus importants sont ‘
enregistrés au mois de janvier. Je dois créer rapidement une liste de mots |

clés | Pour maider a commencer, Google Insights for Search affiche les
L requétes les plus fréquentes et celles en progression.”

Google Insights for Search: Y8 google.fr/insights/search

Interest over time News headlines: Show Hide
Leam what thase numbrs mean
100
S 80
e~ — -
— I 60
. 40
—
20
"]
' ' ' '
ban0g Feb'08 Mar0g Aprog May'08 Jun'08 Jurog Aug'ns Sep'08 Gct'08 Nov'8 Dec'08

Search terms related to barcelona hotels Worldwide, 2008

Top searches @ Rising searches @
1. hotels in barcelona 100 1. confortel +120%

2. barcelona hotel e —— 0 2. weather in barcelona +40%

3. cheap hotels — ) 3. barcelona beach hotels +40%

4. cheap barcelona holels — 0

5. hotel in barcelona —25

6. spain hotels — 20



Faites vos prévisions grace au Générateur de mots clés

‘Je géneére des listes de mots clés de différentes fagons, y compris
en utilisant le Générateur de mots clés Google AdWords qui affiche
désormais le volume de recherche du mois précédent par mot clé”

“Lors d'une campagne récente pour ce méme hotel, le CTR était |
de 2 %. Le volume de recherche moyen séléve a2 110 OO0 pour
“hotels a barcelone”. FPar conséquent, je devrais enregistrer
2220 clics. Le CPC moyen estimé me permet de calculer le
montant de mon budget mensuel : 5 883 €

Générateur de mots clés Google AdWords : “f http://adwords.google.fr/select/KeywordToolExternal

Les résultats sont adantés au parambtre suivant - Frangais, France Modifiar

Comment souhaitez-vous géndrer des idées de mots clés 2 Entrez un mol dé ou une expression par igne Mots clés sélectionnés -
) Expressions ou termes doscriptifs barcelona hotals Una fris que vaus aver terminé, sliquar sur
ESTa - thE vl INBETiveZ-vOous avec cos mots ciés. Nous
™ Utliser des ‘consenvans volre Iste de mots olés pour la création

de volre premitne campagne
Aucun mot oié n'a encoro 618 ajouté

- Contenu de site Web

[ Trmawer e, s de mars clés ) + Ajouler des mots ciés personnels
Calculer les prévisians & 'aide d'une enchére de CPC maximum différente - Eéelectionnez les colonnes & afficher : Sseriver-vous aver ces mats chéy
| Bures GUR Q) - {ecaicuier | 2 | Amenersmatquer les colornes. #H
CPC moyen Concurrence entre Valume de recherche Volume de recherche T8 d3iage - |/
Mots clés i z z imatif : mars © if 7 Large
Mats clés en rapport avec le(s) terme(s) entré(s) - Iré par pertinence
harcaiona hotels €27 = B0 SD0 27 100 Ajouter
hotel barcelong €288 1 138 000 110 000 Ajouter
barceiona holels €3.85 | 22200 9900 Apouter
hatel neri barceione €120 [ 260 210 Ajouter
hatel jarci barcelone €@ E 590 480 Spouter
hotel husa barcelone €174 20 210 Aloutar
Donnees
hotel loret barcsions €0,08 P 300 Ajoutar
hatel catal E Donnee:
T ars - insueonies il e
hotel salmes bareelone. €132 | 260 170 Ajouter
hotel aston harcelare €067 L 2% 5 Ajoutar
hotel reial -
< “’:":“ €089 110 at —~
Chaque barre indique la Consultez le volume de Consultez le volume
concurrence des annonceurs recherche du mois précédent de recherche moyen

sur le mot clé concerné
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Trouvez de nouveaux mofs clés Verﬁnen’ts o efficaces
4 R

“Une nouvelle campagne relative a la cuisine italienne ne génere pas
suffisamment dimpressions. Comment placer la barre plus haut 2 En
ajoutant des mots clés, bien s, mais je ne veux pas ajouter des mots
clés surlesquels aucune recherche ne sera effectuce. Le Générateur de
mots clés basés sur les recherches constitue un outil idéal pour tous les
héros du search marketing. Je lui donne TURL du site Web. Il me fournit une
liste de nouvelles suggestions de mots clés, basées sur les recherches
effectuées par les utilisateurs de Google. Cest génial I’

o

Générateur de mots clés basés sur les recherches : “ google.com/sktool

Couglr: Search-based Keyword Taol La part des annonces est la fréquence a laquelle votre annonce a
été diffusée pour une requéte donnée (en prenant en compte les
| Keywords Mydrinhyvmdl © , N ,
mots clés en requéte large). La part de recherches est la fréquence
Tw::;em  {hcd arphease n oy o s Wl . alaquelle votre annonce s'est affichée sur la premiére page des
résultats de recherche pour une requéte donnée.
Categories for this search Keyword ideas | About this data (&
Beauly & P i Care (18) Save to draft  Export = 1 1-20011213 +/ ¢
Food Be). ) Keyword y Sugg. bid
:L’;m (?:)) New keywords related to nielslife.com (1,213) Keywords not aircagy in your sosoun
O itakian dairy produce Q% USD1 04 75% /0% Cheeses & Dairy - ltallan Food home defivery
Brands O pasta colivery london & 15 USCo82 T0%/83% Pasta - ialkian Food NOME Joivery across Uk
Al keywords [ takian home defivery CRT] USDO53  B9%/ 65% Home products - alian Food home defivery «
L Unbranded keywords (1,177) O gourmet nasan food gint g 20 USGOA0  66% /0% Gift Hampers - Natan Fo0d NOME dolivery o
i B @ 1 e = S e e
B apple (4) ) ialian pizza dolivery G USDOBE  60% 48% talian Food home delivory across UK
O coca cola (2) [ buy itakian food online @ s USDDSS  53%/54% Christmas Hampers - halian Food Online.
E noxzema (2) ) hakion irgrogionts @ 0 USDO.64  50%/ 3% Baking Ingredients - Iakan Feod home Joive
S nerc ) & itabian f | shop Qe USDOS0  56%/77% Shop by Brand - Haian Food home del |ery &
L sugo (1)
B rawssn (1) [ hation & [tstmas nampers @ 15 USOZ 18 52% 1 0% Ghristma Hampers - hasian Food hom | doit
) natan e Ja uk @ « UsDnsD 5% 8% (Gavi i Gavi DOCE Granee Bitasioo it
Help - ) ialian & |d delivored g % USDi62 50%/73% kakan Food home delivery across UK.
L"”"‘“"’M i () vegetat | defivery uk Q8 USDO D 50% /0% Fruit & Viegatable Boxes - Itafian Food  [xme
Filtering and saving keywords
LLes mots clés sont Il connait les mots clés qui figurent [lidentifie les pages du site Web
regroupés et classés déja dans votre compte et vous auxquelles le mot clé est associé. Vous
par type et par marque propose d'autres suggestions pouvez alors les utiliser comme pages

de destination au niveau des mots clés
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Affinez vos Listes de mofs clés grace au rapport sur
Les requétes

-~

“Je veux encore plus de trafic. Le rapport sur les requétes de recherche
indique les termes de recherche qui déclenchent mes mots clés en
requéte large. La nouvelle interface permet daccéder a ce rapport

facilement. Je peux ainsi trouver des termes auxquels je n'avais pas pensé.
En quelques clics, je les ajoute a ma campagne en tant que mots clés,
avec des encheres distinctes afin daccroftre |a visibilité. Si des termes
de recherche noffrent pas de bonnes performances, je les sélectionne en
tant que mots clés a exclure. Cest un jeu denfants I”

/

Campogoas o gne =
& Campagne : London new

® Actié  Busget 20,00 EUK par jour 1icare: Cibisge - Anglais: italien 1ioste:  Royaume-Uni 1isee:

Accédez aux rapports sur les
Qroupes damnonces_ Pacambtres _ Annonces [T | Aénessx o - requétes de recherche relatifs

B Modlirbes optons du graphiom:
e

: aunou a plusieurs mots clés,
\_',,.——\ /. - directement a partir de l'onglet
. . “Mots clés”.

annannss Rapport sur les raquétes da rechercha =
Total - ous las ol clbs Ao somma mos o4 s o w048 e oo
L—— nentod L) et 7 Pa—TY
—_— ooy [ Mo oo e Groupe e e GTR GPGmer DR re e G e
_ S . — w nm 1% OMEK  ASER ] 1 mnmem e
ey ) T T —— " 18 aiw  oaEe  Anacu r o ok
- =
S
Lot e —— oo ane  mntocn w0 2 max omox  amem i °  omex oo
| 8 Gemoled  meame D anaery
ey Bopd ) nawesssege | Mmubwape  fsiantood s W s omex 2enk " 1 2eex
= E=
e | e won g e mnto - w s cwex  ames W ¢ wmax oo
Savad onieny
M ¢ menwscemes  wenod O o wesdesories | Esvessossmes i bos s @ mem  eNMEK 1SRk “ o omem oo
tons cavery accepna aenvery
O % essewmsus  mmenwos O o ks g age  manteca “ s emex  Lens " ¢ amex oo
= by ‘acceptal dwivey
o pmemone Rasviw e misnisca s W A oBEK MOk n o omek 00w
anavery
o ot Recutte wge  tatan oo s ® maw  omemx  wes 1 ©  omex  omt
e eattes | T o 1 oames oo
Touat W mm 4 amEK oK s 2 mmem emw

Sélectionnez des requétes a ajouter en tant que mots
clés ou mots clés a exclure directement dans le rapport
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Otilisez des filkres pour idenfifier Les mofs clés
Iﬂromcﬂeurs

“Je souhaite maintenant examiner les mots clés peu performants, cest-a-

dire ceux qui nont généré aucun clic aprés avoir enregistré 500 impressions.

Dans l'interface précédente, jaurais généré un rapport. A présent, jutilise
\_ les filtres de la houvelle interface afin de trouver ces termes.”

%e satané mot clé “pistou” est le seul dans son cas. h
Iln'a enregistré aucun clic. Je vais donc modifier le
texte dannonce et faire un nouvel essai.”

Campagnes en ligne Cliquez sur “Filtrer les mots clés” 1R mars 2008 |- 22 mars 2008 | | OK
afin d'afficher l'option de filtrage Période personnalisée -
Groupes d' Réseaux

Afficher le graphique B
Personnaliser les colonnes

~ Filtre lnpressions =~ 500

Imoressions | [== «| 500 Supprimer le filtre par type de de requéle
N . L——————e Filirer les mots clés
+ Ajuuler une régle de fillrage
) Enregistrer le filtre
Appiiquer || Femer
4 Ajoutar des mots clés | | | Modifier | | Modifier réif ... + || Afiicher le rapport sur les requéttes || Autres actions... =
o * Mot clé Campagne Groupe Etat CPC max. Clies + Impr. CTR CPC moy. Colt Conv. Coltlconv.
T d'annonces , ]
O ®  babymeals UK ITALIAN BARY (Mot clé 0,14 FUK 4 K18 078% 0,12 FUK 047 FUK 0 000fuK
- FOOD acoeptable
o * pasta types UK ltalian food online L7 Mot cié 0,50 UK 4 580 0869% 0,50 £UK 2,00 £UK 0 0,00 £UK
- acoeptable
o e food London new Italian food 7 Mot clg 0,16 EUK 4 79T 050% 0,12£UK 0,50 £UK 0 0,00 £UK
- oelivery acceplable
Enchire
premibre page
eatinte
20,20 EUK
o e barilla UK ltalian food online 7 Mot cié 0.26 EUK 5 880 056% 0,18 £UK 0,90 £UK 0 0,00 £UK
aceeptable

[option de filtrage apparait
désormais en orange
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Améliorez vos performances sur le réseau de confenu

‘Je veux évaluer les performances de mes annonces sur le réseau
de contenu, grace a longlet Réseaux’. Je clique sur « afficher les
détails » a coté de "Emplacements sélectionnés automatiquement”
pour savoir sur quels emplacements mes annonces sont diffusées.”

L

“Mes annonces diffusées sur urbanpath.com enregistrent \

un CTR élevé : 2,671 %. Four ajouter cet emplacement a ma
campagne je coche la case correspondante, je clique sur “Gérer |
lemplacement et lenchere” et je définis une enchere spécifique.” |

Campagnes en ligne MY Canpignad un igna> 16 mars 2008 || 22 mars 2008 | | 0K
L HAMPER & Campagne : UK Périods praonnalisée -
L maunn Racipas New ® Activé  Budgot : 10,00 £UK par jour woarer  Clblage : Anglais woaner  Royaume-Uni wocier
& London new
alian choese
Italian food dedivery
Italian Racipas Groupes d'annonces  Paramétres  Annonces  Mots clés FiR7D ot AMChage =
Clics Impr. CTR (7} GCPCmoy. 7 Colt Pos. moy. conv. Codvcany. Taux de
B peretion o
Réseau de rocherche 8 13846 070% 0i4FUK 1355 FUK 67 1 13,55 £UK 102%
Buy Itakan Food
Buy Parmesan Recherche Google 74 6677 11% 013 £UK 8.91£UK 51 1 9PILUK  135%
HAMPERS Partenaires du réseau de recherche (7, 24 7269 0.33% 0I5 LUK 364 LUK 82 o 0.00 LUK 0.00%
Home tood delvary | Réseaude =4 10 16 291 0,06% 0,11 UK 1,07 £UK 45 0 0,00 £UK 0,00%
TALANBsBYFOOD |3 s
italian Delicaipssen - [ ] D) afficher ias détalls = = 0,00% 0,00 £UK 0,00 £UK o o 0,00 £UK 0,00%
W Empiacements selectionnés automatquement 10 16201 0.06% 0.1 £UK 107 UK 46 (] 000LUK  0.00%
Aide =} 7) masguer les detais
Commont puis-jo wxploter o , | Total-tous ies resesux 108 Wz 0.36% 0I4EUK  T46ZEUK 55 1 MEZEUK 033%
TOPPON Qutama 1B Reseau de contenu ; " Masquer les détails
Gommenpus o arcreries Towoae
CaMpaAQNG Sur e FéseaU do 1 Domains Groups d'annencas Clies. Impe.|- CTR 7 CPCmoy. 2 caot Conv. Cadtieany. Taux de
- Conv.
mc““mm‘ﬂt‘:‘;};‘;:’*'“‘ > | o asanfoodtorover.com alian food oniing 0 sufs 000%  OOOEUK  0Q0EUK 0 000£UK 0.00%
e O aboulcom Italian food aline 0 H 0,00% 0,00 £UK. 0,00 UK. L} 0,00 £UK 0,00%
‘Comment puis-j@ placer des ¥ =
ACn! des g 4 U 381% 0,08 £UK 034 FUK L] 0,00 EUK 0,00%
Les emplacements sélectionnés Les emplacements gérés désignent
automatiquement désignent les les emplacements de diffusion de
emplacements d’annonces ciblées par VOS annonces que vous sélectionnez
mots clés sur le réseau de contenu manuellement
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Metfez-vous 3 la page plus vite que Léclair !

Vous savez désormais comment utiliser la ceinture d’accessoires de héros du

search marketing afin d’'améliorer vos campagnes AdWords.

Visitez le site de la nouvelle interface AdWords afin de visionner des vidéos

d’'aide et de consulter des FAQ:
Y& www.google.com/intl/fr/adwords/newinterface

GO L)gle Nouvelle interface AdWords

AdWords
|nscription En savoir plus sur la nouvelle interface AdWords
Vidéos Découvrez les 1S apportées a la gestion des campagnes.

Ressources de Ia version
béta

Le suivi de vos annonces

Le suivi de vos annonces

Des graphiques perscnnalisés, de
nouveaux onglets au niveau du
compte ainsi que diverses options de
filtrage simples & utiliser vous
permettent d'analyser vos
campagnes.

L'optimisation des campagnes
Triez les données de vos groupes
d'annonce sur la base des principatx
i puis utilisez nos

> @ 0:00/1:20 | o] i £9

puissantes fonctions de génération de
rapports pour les analyser et les
ajuster en un tour de main.

Un processus de modification
simplifié

Désormais, la medification de vos
campagnes nécessite moins de clics.

Des résultats encore mellleurs sur
le réseau de contenu

Le nouvel onglet "Réseaux” vous
permet d'analyser et d'ajuster les
emplacements du réseau de contenu
sur lesquels vos annonces sont
diffusées.



Les raccourcis de clavier pour la Nouvelle
Inferface AdWords

Navigation générale:

G puis O: Accéder aux campagnes en ligne

G puis C: Accéder a I'onglet “Campagnes”

G puis R: Accéder a l'onglet “Groupes d'annonces”
G puis K: Accéder a l'onglet “Mots clés”

G puis N: Accéder a l'onglet “Réseaux”

G puis A: Accéder a l'onglet “Annonces”

G puis S: Accéder a l'onglet “Parametres”

Navigation et actions dans les tableaux:

J/K: Ligne suivante/précédente dans le tableau de données principal
X: Sélectionner la ligne actuelle

Maj + X : Sélectionner plusieurs lignes
E : Modifier

P: Mettre en veille

N Activer

D: Supprimer

L : Télécharger

Le site Web pour la nouvelle interface AdWords:
“B www.google.com/intl/fr/adwords/newinterface



Vous recherchez davantage d’informations ?

www.google.com/intl/fr/adwords/newinterface
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